
MSB 3 és MSB 4 összehasonlítás



Az MSB ígérete

+	 Konnektivitás: közvetlen kapcsolat a jövő generációjával

+	 Aktivitás: így lehetsz része a legnagyobb hazai Streamer 
és gaming eseménynek

+	 Modern szemlélet: legyél Támogatója a legújabb 
Trendnek

+	 Közösség-építés: olyan Tartalomgyártók közösségéhez 
juthatsz el, akik aktív Véleményvezérek



Miért éppen Counter-Strike?

A Valve és Partnerei által fejlesztett, először 1999-ban megjelent 
Counter-Strike (vagy rövidítve CS vagy CS2) a világ legnépszerűbb 
csapat-alapú lövöldözős (FPS) játéka.

+	 Streaming platformokon a legnézettebb játékok egyike, havi több tízmillió órás megtekintéssel
+	 A fejlesztő Steam nevű platformján napi szinten több mint 1 millió aktív játékos játssza
+	 A CS2 kiemelkedő esport játék, melynek globális eseményeire több millió néző kíváncsi egyszerre
+	 A CS2 köré szerveződött közösség hihetetlenül aktív az online platformokon: plusz elérést és aktivitást 

generálnak

A CS2 nem csak egy játék, hanem egy kulturális jelenség, mely tökéletes platform a Márkák számára.



Mi is az az                     ?
A Magyar Streamer Bajnokság vagy MSB a legnagyobb hazai szervezésű, Tartalomgyártók és CS2 játékosok 
részvételével készülő, meghívásos CS2 bajnokság. 

Az online selejtezőkben 16, egyenként 5-fős csapat feszül Egymásnak, hogy a legjobb 8 csapat végül offline 
helyszínen, 2 napos eseményen, élő közönség előtt csapjon össze.

Miért érdemes az MSB-vel együttműködni?

+	 Célközönség: 20-40 éves, digitálisan aktív, lojális Nézők
+	 Brandépítés: innovatív, fiatalos és modern márkakép kialakítása
+	 Tartós expozíció: hosszú távú online megjelenés, valamint offline jelenlét a döntőn
+	 Dedikált felületek: honlap és közösségi csatornák (Instagram, YouTube és Twitch)
+	 Nagy elérés: online élőben több ezer néző követi a mérkőzéseket, több tízezren nézték/nézik vissza a 

mérkőzéseket
+	 Bevezetett Márkanév: hagyományos, ismert, unikális lehetőség
+	 Mérhetőség: az MSB pontos adatokat szolgáltat az elérések és aktivitások kapcsán



MSB 3 a számok tükrében

70.5K
Összes videomegtekintés

97,8% férfi
Nemek aránya

17.8K
Egyedi nézők

18-44 év (97%)
Korcsoport eloszlás

305K+
Összes megjelenés  

1.700+ 
Átlag néző 

64.400+ 
Egyedi nézők

80K+
Összes elérés

6.330+
Max néző

3.000+
Döntő átlag néző

5.7M
Összes megtekintett perc

331.000+  
Élő megtekintések

MSB 3 Aftermovie

https://www.youtube.com/@msb_hu
https://www.instagram.com/msb_hu
https://www.twitch.tv/msb_hu
https://www.youtube.com/watch?v=9rjHR7Y-tPM
https://www.youtube.com/watch?v=9rjHR7Y-tPM


MSB 4 a számok tükrében

162K
Összes videomegtekintés

94,5% férfi
Nemek aránya

53.3K
Egyedi nézők

18-44 év (94%)
Korcsoport eloszlás

1.1M+
Összes megjelenés  

1.400+ 
Átlag néző 

57.000+ 
Egyedi nézők

232K+
Összes elérés

7.380+
Max néző*

*Twitch + Youtube összesített adatok

4.550+
Döntő átlag néző*

4.8M
Összes megtekintett perc

300.000+  
Élő megtekintések

MSB 4 Aftermovie

https://www.youtube.com/@msb_hu
https://www.instagram.com/msb_hu
https://www.twitch.tv/msb_hu
https://www.youtube.com/watch?v=9rjHR7Y-tPM
https://www.youtube.com/watch?v=165IlhZnJVU


MSB 4 érdekességek

Rendkívüli showmeccsek szórakoztatták 
a nézőket meghívott sztárvendégekkel
+	 Desh, Zsozeatya, Nessaj jelentek meg 

Gamifikált promóciókra került sor
+	 Nyereményjátékok szponzoraink 

felajánlásával
+	 Egyedi kuponkódos akciók a VIP nézőknek
 

+	 1. nap – 750 néző
+	 2. nap – kb. 1.000 néző, teltház 

Az emeleten kialakított chill zónákban lehetett 
lazítani, nyereményekért versengeni
+	 ASUS ROG
+	 Konzolvilág

Az aréna hangulatáról a nézők gondoskodtak
+	 Tapsrudakkal hangorkán
+	 Szurkolói táblákra rajzokkal, üzenetekkel 

a kedvenceknek

Május 2-3. offline döntő a Ludovika Arénában



https://www.youtube.com/watch?v=165IlhZnJVU
https://www.youtube.com/watch?v=165IlhZnJVU



